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1Административные 
Организаторы боксерских 

вечеров оплачивают лицензии, 
санкции на проведение боев. 
Годовая лицензия боксера в 
Украине стоит $25. Рефери, 
судьям нужно оплатить переле-
ты (только супервайзер летает 
бизнес-классом), проживание 
и гонорары. За обычные бои 
— $300—500. За титульные 
— плюс процентик от гонора-
ров боксеров. Еще есть меди-
цинские затраты на допинг-
контроль, дежурство бригады 
скорой на вечере.

2Боксерские 
Гонорары боксерам — час-

то львиная доля расходов. В 
профи-боксе нет «призовых за 
победу», гонорары оговарива-
ются заранее. Например, сор-
вавшийся бой Кличко с Повет-

киным: 8,313 млн гонорара на 
двоих, 75% — чемпиону, 25% 
— претенденту.

3Технические 
Аренда киевского Дворца 

спорта на два дня стоит 150 
тысяч гривен, Madison Square 
Garden в Нью-Йорке — $400 ты-
сяч. Зал еще надо адаптировать 
под бокс — установить ринг, уст-
роить приличную вип-зону. Плюс 
расходы на зарплату рабочих. 
Если после шоу планируется ве-
черинка, это еще еда, напитки, об-
служивающий персонал, охрана...

4Сопутствующие 
Боксерскому вечеру нужен 

сценарий, ведущий ($500 в Ук-
раине, $10 тысяч у знаменитого 
ринг-анонсера Майкла Баффе-
ра), девушки-модели, которые 
носят таблички с номером раунда 

(у нас $50—100 за 
модель, в Европе чуть 
больше, обычно рабо-
тают до четырех деву-
шек). Еще можно для 
разогрева пригласить 
какого-нибудь музы-
кального исполнителя, 
устроить пиротехничес-
кое шоу.

5Рекламные 
Боксерское шоу тре-

бует раскрутки. Это не 
только банальные афиши, 
которые печатаются небес-
платно. Материалы о буду-
щем событии появляются 
в прессе и на ТВ, боксеры 
проводят пресс-конференции, 
открытые тренировки, участву-
ют в церемонии взвешивания, 
что тоже преподносится как 
шоу и элемент пиара. 

1Местное ТВ
Телепартнер — главный ис-

точник средств. У братьев Кличко 
это немецкий RTL, недавно они 
заключили новый контракт на 
15 млн евро и 5 боев. RTL сни-
мает шоу (продакшн), получает 
все эксклюзивы, а также, по 
договоренности, может получить 
процент от продажи «картинки» в 
другие страны. Но, главным обра-
зом, телеканал «отбивает» затра-
ты, продавая рекламное время. 

В Америке трансляции бывают 
открытыми (каналы HBO Sport, 
Showtime, ESPN, Fox) и платны-
ми — так называемое PPV (pay 
per view, «заплати и смотри»). 
То есть телезритель покупает 
просмотр вот этого конкретного 
шоу. Из общей выручки от про-
дажи около 10% составит се-
бестоимость самой трансляции. 
Остальные 90% поровну делят 
промоутер, который предлага-
ет боксерский продукт, и канал, 
обеспечивающий трансляцию. 
Хотя HBO-PPV делает ина-
че: канал сам решает, какую 
трансляцию делать платной, 

берет на себя промоутерс-

кие риски, сам занимается рас-
круткой боя и может получить 
все 90% выручки. 
Именно благодаря развитой 
системе PPV бои в Америке 
становятся такими прибыль-
ными для их организаторов. 
Пример сверхуспешного PPV: в 
2007-м трансляцию боя Мэй-
везер — де ла Хойя за $49,99 
купило 2,2 млн человек!

В Европе система PPV встреча-
ется редко, например, в Англии. 
В Германии два ведущих канала 
ARD и ZDF оплачивают проведе-
ние турнира, платя промоутеру за 
его организацию. Так Sauerland 
Events получал от ARD 500—
600 тысяч на организацию вече-
ров бокса с участием Валуева.

С развитием Интернета 
активно развиваются PPV-
трансляции в глобальной сети. 
Промоутеры не нуждаются в 
услугах цифрового ТВ, а могут 
самостоятельно продавать 
трансляции на сайте. Это уже 
опробовали братья Кличко, 
предложив трансляцию боя Вла-
димира с Чемберсом на своем 

официальном сайте жителям 
Северной и Центральной Аме-
рики по $14,95. По словам пред-
ставителей Кличко, ее купили 
около 200 тысяч человек. И еще 
большую аудиторию собрала 
PPV-трансляция поединка Вита-
лия против Сосновски, хотя цена 
была увеличена до $19,95.

2Зарубежное ТВ
Продажа в другие страны. 

Кличко, владея правами на свои 
поединки, продают трансляции в 
более чем 100 стран. 

3Реклама
Это то, что зрители видят 

на помосте ринга, в зале. Все 
это обходится в среднем в $100 
тысяч. Хотя украинскому бренду, 
например, повезло купить рекла-
му на ринге на одном из послед-
них боев Тайсона всего за $80 
тысяч. А реклама на бое Кличко 
с Бирдом в Мангейме обошлась 
владельцам торговой марки 
в 200 тысяч евро. Кроме того 
рекламу размещают на форме 
секундантов и экипировке бок-
серов — трусах, халате, кепке. 
Даже на оголенной спине. Как в 

анекдоте: поместить рекламу на 
подошве боксерок — когда боец 
упадет на ринг, ее все увидят.

4Билеты
Снова вспомним бой Мэй-

везер — де ла Хойя. Только на 
билетах удалось выручить $12 
млн! Теперь понятно, почему в 
последние годы братья Кличко 
полюбили проводить бои на фут-
больных стадионах, вместимость 
которых примерно в три раза 
больше крытых арен. Со стади-
онов братья «снимают» на би-
летах до нескольких миллионов 
евро! «Квиточки» на поединки 
братьев стоят 20—600 евро. 
А на вечера бокса в Украине 
— 20—750 гривен.

5Комиссионные
Промоутер может получать 

доход, и не устраивая сам вечер 
бокса. Если его боксер участвует 
в шоу другого промоутера, тогда 
первому промоутеру полага-
ется 15—35% от суммы 
гонорара боксера, в 
зависимости от 
контракта.

Занимается раз-
витием карьеры 
боксера, работает над 
его имиджем, догова-
ривается о тренере, 
зале, гонораре, дого-
варивается с боксерс-
кими организациями 
о рейтинге. Получает 
процент от гонорара 
боксера. Часто функ-
ции менеджера сов-
мещает в себе промо-
утерская компания, 
занимается парал-
лельно и развитием 
карьеры боксера, и 
организацией пое-
динков. А, например, 
Кличко — боксеры 

и одновременно 
промоутеры, но 
при этом у них 
есть менед-
жер — Бернд 
Бенте.



МЕНЕДЖЕр

35 
млн долларов 
получили на брата Лен-
нокс Льюис и Майк Тай-
сон за бой в 2002 году 

— это рекорд гонораров 
профи-бокса!

400 
млн долларов

заработал на боях и рек-
ламе Майк Тайсон. По-
том почти все потерял.

10 
тысяч долларов 
гонорар знаменитого ринг

анонсера Майкла Баффера. 
Плюс — перелет первым 

классом. Его появление —  
знак уровня и качества.

99 
тысяч евро 
стоили 30 секунд 

рекламы между ра-
ундами боя Виталия 
Кличко с Сосновски 

на немецком ТВ.

50—100 
тысяч долларов 

вкладывает генеральный спонсор-
меценат в проведение вечера в 
Украине. Другие спонсоры —  
от 10 до 50 тысяч долларов.

35 
млн долларов 
и откушенный кусок уха 
— цена матча-реванша 
для Холифилда против 
Тайсона в 1997-м. Майк 

получил тогда 30 млн 
долларов.

бизнес на боксе
Драку заказывали? n Откуда миллионы в профибоксе и кто их получает

ПРОМОУТЕР
Задача промоуте-
ра — организовать 
шоу и получить при-
быль: собрать де-
ньги с ТВ, рекламы, 
билетов... 
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материалы подготовил 

станислав шкапа

$200
тыс.

$20
тыс.

$10
млн

$6
млн

Вечер бокса 
в Украине

бой кличко 
в германии

мегафайт  
в сша

бюджет

прибыль

$50
млн

$30
млн
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— Заниматься боксерским биз-
несом в нашей стране выгодно?

— До прихода в Украину 
Виталия Кличко как промо-
утера бокс не был бизнесом. 
Скорее, шоу-бизнесом. Насто-
ящий бизнес — это когда раз-
ница между доходами и расхо-
дами положительная. Раньше в 
Украине были только расходы, 
а источником доходов был кар-
ман энтузиаста. Я говорю о Сер-
гее Янчишине во Львове, Вади-
ме Бухкалове в Киеве, Юрие 
Рубане в Донецке. В Киеве еще 
был Николай Лисин, сейчас 
есть Степан Черновецкий. Каж-
дый вложил в бокс достаточ-
ное количество средств. Кто-то 
ушел, кто-то продолжает этим 
заниматься. Цели могут пре-
следоваться разные — самопи-
ар, например.

— А Национальная лига про-
фессионального бокса Украины 
— каковы ее функции?

— Они были пионерами и 
локомотивом развития бокса 

в нашей стране. Сейчас 
это регулирующий 

орган. В Германии 
таковым является 

BDB — феде-
рация бокса, в 

США в каж-
дом штате 

есть своя 
государс-

твенная 
атлети

ческая комиссия, которая, в 
том числе, отвечает и за профи-
бокс… Боксер не может бокси-
ровать, если не получил допуск 
в НЛПБУ. Это значит обладать 
лицензией, предъявить справку 
о прохождении медкомиссии и 
МРТ головного мозга и получить 
разрешение от лиги. Лицензии 
также должны быть у промоуте-
ров, менеджеров, рефери, судей, 
секундантов.

— Значит, вечера, которые 
организовывает компания Клич-
ко К2 Ukraine Promotions, при-
быльны?

— Да, у нас изначально на это 
установка, ведь это бизнес-про-
ект. У нас есть весомые реклам-
ный и телепартнер. В прошлом 
году мы продавали трансляцию 
разово — на канал Eurosport, в 
Грузию, Хорватию. Со следую-
щего года будут пакетные про-
дажи — на весь мир. Это допол-
нительный источник доходов. 
Плюс — продажа билетов.

— Если Кличко все-таки решит 
провести бой в Украине — у нас 
зрители готовы платить за биле-
ты по европейским ценам?

— Нет, и это зависит не от 
уровня доходов. Причина — в 
менталитете. Билеты на Кличко 
в Германии стоят от 20 евро до 
450—600 за вип-места (на вечерах 
бокса в Украине цены примерно 
такие же, но в гривнях. — Авт.). 
Когда немец покупает билет за 
600 евро, он как бы показывает: 
я могу позволить себе купить 

такой билет. Это статус-

ность. В Украине — с точностью 
до наоборот: если ты сидишь на 
вип-месте и заплатил за это — ты 
не вип, а лох! У нас состоятель-
ные люди не привыкли ходить 
куда-то за деньги... А вообще, у 
нас в разных городах билеты на 
бокс продаются по-разному. В 
Одессе сначала выгребают все 
самые дорогие, потом продаются 
остальные. В Киеве сначала рас-
купают самые дешевые. В Чер-
кассах зал маленький, ажиотаж 
был большой, все сразу размели, 
нам пришлось даже билеты на 
стоячие места допечатывать.

— Сколько прибыли приносит 
одно шоу?

— В мировой практике мега-
файты вроде де ла Хойя — Мэй-
везер могут приносить колос-
сальную прибыль — до $30—50 
млн, а шоу маленькой промо-

уции — $20 тысяч.
— Доход боксера — его 

гонорары, а зарплата — это 
исключение...

— Да, боксер лучше 
мотивирован, когда зара-

батывает только боями. 
— Если промоутерам 

выгодно проводить поболь-

ше шоу, почему возникают ситу-
ации, как у чемпиона мира Дзин-
зирука в Universum, когда ему 
больше года не устраивали боев и 
он ничего не зарабатывал?

— Немцы делают по 12—
15 шоу в год. Могут ли они 
приесться зрителю? Тогда это 
будет означать, что вечера 
некачественно организова-
ны. Но любой боксер должен 

быть желанным — чтобы на 
него купили билет и вклю-
чили трансляцию. Чемпионов 
много, а звезд мало. Нужно 
много работать. И не толь-
ко в зале. Учить язык, уметь 
себя вести на публике, давать 
интервью. Работать над 
имиджем и нравиться людям. 
Пример — братья Кличко. 
И их популярная супертя-
желая категория не является 
определяющей... Дзинзирук 

немцам был неинтересен, он 
даже чемпионский бой бок-
сировал вторым в андеркар-
де (разогревочные бои перед 
главным поединком вечера. 
— Авт.). Украинское телеви-
дение хорошо, если платило 
за его трансляцию несколько 
тысяч. При этом нужно было 
заплатить гонорар Дзинзируку 
60—80 тысяч евро, соперни-
ку. Бюджет его боя получался 
150—200 тысяч евро, а доход 
— тысяч пять. В такой ситуа-
ции промоутеру это неинте-
ресно, и боксеры сидят без 
поединков.

— Почему раньше в мире бокса 
были баснословные гонорары в 
десятки миллионов, а сейчас 
даже миллион за бой получают 
единицы?

— Раньше были суперзвезды, 
бои которых вызывали огром-
ный ажиотаж. Интерес со сто-
роны ТВ, рекламодателей и 
зрителей, покупающих биле-
ты, и рождали эти миллионы. 
Локомотив, тянущий за собой, 
— это боксер. Если он стоящий 
— будут миллионы, если нет — 
откуда промоутер их возьмет?

«У нас если за вип-места 
заплатил — ты не вип, а лох»

Боксер лучше
мотивирован,

когда зарабатывает
только гонорарами

Александр 
красюк

Генеральный директор компании Кличко К2 Ukraine Promotions — о боксе-бизнесе 
и шоу-бизнесе, разнице в менталитете состоятельных болельщиков в Германии и 
Украине и о том, почему боксеры иногда годами сидят без боев и гонораров

6 
млн долларов 

без доходов от рекламы за-
работал Владимир Кличко на 
последнем бое с Чемберсом: 3 
млн — гонорар от RTL, 1 млн 

— выручка от других телеком-
паний, 2 млн — на билетах.

С 2004 года Кличко 
сами ведут свои дела, а их 
бои организовывает K2 
— созданная ими же про-
моутерская компания. «Про-
фибокс — поле жесткой 
конкуренции, — объясняет 
Виталий. — Промоутеры 
преследуют исключитель-

n но свои интересы. А если 
промоутер и менеджер — в 
одном лице, то конфликт 
интересов с боксером неиз-
бежен. Мы с этим сталкива-
лись не раз. Поэтому после 
завершения контракта с 
нашим первым и единствен-
ным промоутером Клаусом-

Питером Колем, взяли судь-
бу в свои руки. Как показало 
время, это было правильное 
решение. Хотя работа про-
моутера непростая. Нужно 
учитывать много факторов: 
интерес к поединку зрите-
лей, телеканалов, соблю-
дение правила боксерских 

организаций». Таким обра-
зом, братья зарабатывают 
и как боксеры (на гонора-
рах) и как организаторы. В 
Украине Кличко представ-
лен компанией K2 Ukraine, 
которая организовывает 
вечера бокса и развивает 
наших боксеров. 

К
2

боксеры и их гонорары  
за один поединок

до $1 тыс. — новичок профи-бокса

$3 тыс. — за титул чемпиона Украины

$5—7 тыс. — «проспект», который  

уже известен, например, по Олимпиаде

$3—10 тыс. — «джорнимэны», боксеры,  

которые колесят по миру и зарабатывают  

на боях, не имея больших амбиций

$15—30 тыс. — бой за малозначительный ми-

ровой титул, например, Интерконтинентальный

$60—70 тыс. — бойцы немецких  

промоутеров за первый чемпионский бой

до $1 млн — не самые знаменитые  

чемпионы и яркие претенденты

$1 млн и выше — боксеры-звезды


